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Juego, entretenimiento y deporte espectaculo

El motor de once imaginaciones

José Samuel Martinez Lopez *

En tanto especie perteneciente a la familia de los
primates sociales, los seres humanos, ademas de
caracterizarnos por el desarrollo de ciertas
habilidades que nos distinguen como animales
racionales (homo sapiens) y fabril constructores
(homo faber), también nos identificamos por nuestra
constante propensién al delirio (homo demens), el
juego (homo ludens), la imaginacién, el desgaste y el
consumo dilapidador (homo consumans). De ahi
seguramente que a lo largo de nuestra historia,
buena parte de los tiempos de “ocio” (es decir,
aquellas horas que han quedado fuera de las
actividades laborales destinadas al mantenimiento
de la bioldgica supervivencia) hayan sido
fervorosamente dedicados a la recreacién, el
disfrute, el juego, el descanso, la fiesta, el
relajamiento, el placer, la diversion y, claro esta, el
entretenimiento.

En lo basico, el origen de este insaciable fervor
radica en el supuesto de que antes de la cultura
estaba el juego. Y es que el impulso fisico por jugar,
las ansias del desgaste energético, la orientacién
hacia lo ludico, la busqueda de placer, la emocién
celebratoria, el sueio y la ensofacién, la necesidad
de desahogo, derroche y relajacién, nos
acompanan incluso desde antes de que se
propagaran (émeme a meme?) la religién, el arte y la
cultura. Eso sin duda también lo debemos a que en
los seres humanos se presente, de forma tan
inevitable, una confluencia entre juego y cultura,
deseo y obligacién, relajacién y religién, placer y
represion, diversion y trabajo, dimensiones todas
que nos constituyen Y, al mismo tiempo, como si le
dieran su sentido al péndulo en que oscila nuestra
existencia, nos definen.

Una de las mas fuertes evidencias de dicha
confluencia se observa en que todas las culturas y
grupos sociales del orbe, ademas de los espacios y
horarios para dormir, educarse, trabajar o rezar, se
han inventado espacios, actividades y tiempos
especificos para recrearse, jugar, divertirse,
relajarse, liberarse, pasar el tiempo y entretenerse;

* Maestro en Comunicacién por la Universidad
Iberoamericana, Ciudad de México. Es
responsable del Area Académica de Investigacion
y Titulacién del Departamento de Comunicacién
y coordinador editorial de la publicacién
electrénica COMUNICOLOGI@: indicios y
conjeturas; su correo electrénico es:
samuel.martinez@uia.mx

esto es, para “apartar la mente de
asuntos serios” y “fugarse” mas alla
de los muros impuestos por las
obligaciones cotidianas; espacios y
tiempos hechos tanto para intentar
“ser de otro modo”, como para
tratar de ahuyentar los estragos de la
insoportable melancolia ociosa.

Hablando de la sociedad actual, es
un hecho que con el aumento de
“tiempo libre” que se ha venido
dando desde la revolucién industrial,
en su cruce con la voraz expansién de
la economia de mercado y la

apartarse y relajarse) se ha
convertido en una de las practicas
mas comunes Yy cotidianas dentro de
las sociedades contemporaneas;
tanto, que hoy dificilmente podemos
imaginarnos una sociedad sin
espacios, alternativas u ofertas de
diversién y entretenimiento. En el
horizonte de nuestra época, algunas
de las fuentes que le otorgan mas
sentido y satisfaccién emocional a la
vida de millones de personas son,
justamente, los productos y servicios
generados por esta industria.

...el origen de este insaciable fervor radica en el supuesto de que antes de la cultura
estaba el juego. Y es que el impulso fisico por jugar, las ansias del desgaste energético, la
orientacion hacia lo ludico, la busqueda de placer, la emocién celebratoria, el suenoy la
ensonacién, la necesidad de desahogo, derroche y relajaciéon, nos acompanan incluso
desde antes de que se propagaran (éimeme a meme?) lareligién, el arte y la cultura.

instauracién de extensas redes
mediaticas y regimenes democraticos
en un buen nimero de paises del
orbe, lo que se ha experimentado es
un ostentoso incremento de los
productos y servicios que, de manera
calculada e intencional (y por via de la
“mano invisible” del mercado), han
sido creados para entretener y
divertir a los diversos sectores de la
sociedad. No importa el pais o la
cultura de la que hablemos; hoy, una
de las cosas mas “importantes” para
la gente es el llamado mundo del
entretenimiento. Independientemente
de que adquiera la forma de juego,
juguete, interpretacién, espectaculo,
espacio, mensaje mediatico o
experiencia “en vivo”, este “mundo”
hoy ocupa un lugar protagénico en la
vida de miles de millones de
personas. Y es que divertirse y
entretenerse en los “ratos libres”
(para descansar del trabajo o la
escuela, o simplemente para

La alteridad ludica del
“deportarse”

Resulta evidente que entre todos los
ambitos de recreacién y
entretenimiento masivo que hoy
existen, los deportes ocupan un lugar
privilegiado, tanto por lo extendido
de su influencia cultural como por el
gran impacto econdémico, politico,
social y mediatico que desde hace
anos vienen generando. A
contracorriente de lo que algunas
mentes bienpensantes quisieran, el
deporte se ha transformado ya en el
ambito de entretenimiento mas
globalizado y conocido de cuantos
existen. En la lengua espanola, la raiz
etimoldgica de la palabra “deporte”
(muy vinculada por cierto con el
término “deportar”, que significa
“desterrar” o “expulsar”) alude
desde luego a diversos tipos de
juegos, recreaciones, pasatiempos y

! Ver la definicion de “divertir” y
“entretener” en: Gémez de Silva,
Guido, Breve diccionario etimolégico
de la lengua espanola, Colegio de
México-FCE, México, 1988.

2 De “lejos” + “portare”, “llevar”,
“cargar”’, en: Gomez de Silva,
Guido, op. cit., p. 214.
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actividades fisicas atléticas; pero
también al deseado acto de
divertirse. Este ultimo es, por cierto,
un término clave que, por haber
surgido etimolégicamente del latin
divertere (“desviarse”, "separarse”,
“ir por caminos diferentes”) y por
remitir siempre a la experiencia de
gozar y tener placer, asi como a los
actos de distraerse, apartarse,
alejarse y entretenerse, nos da una

muy buena pista para deducir por qué

es que los deportes modernos (todos
ellos secularizados, masivos,
burocratizados, competitivos y
sometidos al imperio del récord y la
estadistica) se han convertido en uno
de los mas grandes espacios de
recreacién, entretenimiento,
fascinacién y entusiasmo colectivos.
i{La razén? Engafosamente simple:
porque ofrecen un extenso territorio
de opciones para “de-portarse” o
“fugarse” (siempre de forma
voluntaria y en pos del goce y la
consolidacién identitaria) hacia otro
mundo, el de la alteridad lidica, ese
mundo emotivo que esta mas alla de
toda obligacién instrumental y
funcionalidad ordinaria.

En nuestros tiempos existen dos
grandes vias de acceso o contacto
con el deporte: mediante la
“practica” y mediante la
“contemplacién”. En el primer caso,
hablamos de la dimensién con la que
el deporte, en tanto practica y
espacio de socializacién, al estimular
el disfrute, la alegria fisica, la

expresion, la “remodelizacion” del yo,

la “competencia” y la salud concreta
de millones de practicantes, a partir
de la diseminacién de valores y
comportamientos deportivos bien
diferenciados, siguiendo lineas de
género, grupo cultural, edad y clase,
logré instaurar una cultura deportiva
que en un lapso de 250 afios no sélo
alcanzé a trastocar los habitos, las
conductas, las representaciones
estéticas corporales y los estilos de
vida de los propios “deportistas”,
sino que ademas terminé por
“deportivizar” a la mayoria de las
sociedades actuales. En el segundo
caso, hablamos por supuesto de la
dimensién pasiva contemplativa que
ha hecho del deporte profesional un
“espectaculo” de masas homogéneo,
repleto de imagenes cinéticas,
narraciones heroicas y
representaciones estandarizadas,
construidas todas bajo un mismo
“codigo”: el establecido por los
medios de comunicacién en su
simbidtico cruce con el discurso
publicitario.

La “espectacularizacién” y
“mediatizacién” de lo deportivo es un
fenomeno que en las Ultimas décadas
ha cobrado una importancia
inusitada. Y es que no sélo ha hecho
posible la proliferacién de ganancias

multimillonarias (por via de la
esponsorizacion y los derechos de
transmision), sino que al mismo
tiempo se convirtié también en un
escaparate para politicos
oportunistas, en un paraiso para
mercaddlogos avezados y en una
fuente crucial de significaciéon para las
mayorias. Tal es al menos el caso
paradigmatico del deporte
espectaculo mas consumido del
mundo: el futbol.

La seduccién de la esfera

Sobre el futbol, en tanto producto
culminante de la industria del
entretenimiento, se han dicho
innumerables cosas: que enajena, que
“estupidiza”, que es “puro circo”,
que es el “opio del pueblo”, que es un
vil simulacro androcéntrico de la
guerra, que es una “tomada de pelo”,
etcétera. Algo de razén contienen
estos prejuicios célebres y tristes. Sin
embrago, nos guste o no lo que
sucede con y a partir de este deporte
escandalosamente moderno y
universal, todo parece indicar que
mucha gente se piensa y se seguira
configurando a partir de él.

...los deportes modernos (todos ellos secularizados, masivos, burocratizados,
competitivos y sometidos al imperio del récord y la estadistica) se han convertido
en uno de los mas grandes espacios de recreacion, entretenimiento, fascinacién y
entusiasmo colectivos. ¢La razén? Enganosamente simple: porque ofrecen un
extenso territorio de opciones para “de-portarse” o fugarse (siempre de forma
voluntariay en pos del goce y la consolidaciéon identitaria) hacia otro mundo, el de
la alteridad ludica, ese mundo emotivo que esta mas alla de toda obligacion
instrumental y funcionalidad ordinaria.
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Son mudiltiples las cosas que han hecho de este
juego tan sencillo un mundo de bastas y
aleccionadoras complejidades. Al jugarse con los
pies, conecta de inmediato con lo magico, lo
pasional, lo instintivo y lo alejado de lo racional; al
ser un juego colectivo, establece comunidades de
afecto y sentimiento, sistemas de lealtades y
solidaridades, representaciones e identidades
grupales; al ser de connotacién festiva, activa
reminiscencias de orden dionisiaco y carnavalesco;
y, finalmente, al ser un ritual regulado por un
calendario y un tiempo ciclicos, nos transporta al
mitico retorno de lo mismo. José de la Colina lo
sintetizé de forma insuperable al decir que “el mar
es como el futbol, lo puedes ver durante horas
aunque siempre sea igual”.

En todo caso, hablamos de un deporte
espectaculo que por sus caracteristicas le ha
permitido a mucha gente solventar, a partir de
experiencias contemplativas, algo del caudal
antropoldgico de lo sagrado (entendido como
aquello que nos hace temblar y provoca
fascinacién), al mismo tiempo que le ha posibilitado
satisfacer de algiin modo la busqueda de sentido
constitutiva de lo humano. Como sea, lo importante
a senalar es que la heroica seduccién de la esfera se
ha presentado porque es una forma de
entretenimiento profesional, calculada, organizada,
lucrativa y burocratizada, pero gobernada de
forma maravillosa e inevitable por la magia de la
incertidumbre. Su delicia se halla en que, a
diferencia, por ejemplo, de un espectaculo musical
(donde los dueiios del negocio lo tienen todo
previsto y controlado), en el futbol el azar todavia
es un componente central del espectaculo que a
unos genera esperanzas, y a otros, frustracion,
ilusiones y expectativas. De eso vive el jugador, el
directivo, el periodista, el cronista, el publicista, el
seguidor, el fanatico, el espectador, el mero
consumidor o el aficionado. De eso se alimenta el
motor de once imaginaciones: de pura sorpresa e
insospechada fantasia.

2
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El caso de los seguidores de los Pumas de la UNAMy la Porra Plus

Una sociedad ideal vista desde la aficion al futbol

Roger Magazine *

La liga mexicana de futbol profesional esta
constituida por 20 clubes, de los cuales cuatro son
conocidos como los “equipos nacionales”, ya que
atraen aficionados de todas partes del pais y no de
una sola regién. Cada uno de estos cuatro clubes
representa para los aficionados una identidad
diferente, un conjunto de valores o lo que prefiero
llamar una visién ideal de la sociedad mexicana.

El equipo conocido como América, cuyo dueno
es el poderoso conglomerado de la television,
Televisa, tiene una fuerte asociacion con el poder y
las élites del pais. Apoyar al club significa alinearse
con las élites y su proyecto para el pais,
actualmente regido por el modelo neoliberal de
apertura al mercado libre global. Este proyecto se
refleja en la costumbre del equipo de pagar altos
sueldos a jugadores “estrellas” nacionales e
internacionales. Por el vinculo con el poder y por la
practica, asociada con sus aficionados, de alinearse
con los poderosos mediante relaciones de patrén-
cliente, los seguidores de cada uno de los otros tres
equipos nacionales consideran al América como su
rival mas grande y suelen criticar por ello al club y a
sus fans. Las Chivas de Guadalajara, tnico equipo
nacional ubicado fuera de la ciudad de México —en
la regién que ha producido importantes simbolos
nacionales como el tequila y el mariachi—, sigue un
credo de “puros mexicanos” poniendo en la cancha
sélo a jugadores de esta nacionalidad y
ejemplificando con ello un ideal de autonomia
nacional, que coincide con la estrategia estatal
dominante entre los afos treinta y setenta, que se
basé en la substituciéon de importacién y la
nacionalizacién de varias industrias, como la
petrolera. Cruz Azul, el tercer equipo nacional,
pertenece a la cooperativa de cemento del mismo
nombre y simboliza la identidad y los valores de la
clase obrera. Al igual que con el ideal de autonomia

* Profesor investigador de tiempo completo en el
Posgrado en Antropologia Social de la
Universidad Iberoamericana, Ciudad de México;
su correo electrénico es:
roger.magazine@uia.mx. Versiones mas largas
de este articulo seran publicados en los libros
Futbol-Espectdculo, cultura y sociedad: Una
revision critica al negocio mundial (Samuel
Martinez [ed.], Universidad Iberoamericana,
México) y Futbol, Futebol, Soccer in the Americas
(Rory M. Miller y Liz Crolley [eds.], Institute for
the Study of the Americas, Londres, en prensa).
La traducciéon al espanol es de Paula Castello y
Jacques Ramirez.

Para estos aficionados, la importancia de ser jévenes radica en que ellos y los
jugadores estan mas cerca de algo inherente y basicamente humano, en tanto que no
han sido influidos por la corrupcién y el clientelismo, o envueltos por la objetividad
cientifica, la racionalidad democratica o la I6gica del mercado libre. Dicen que sin estas
influencias negativas, que vienen a transformar y dominar a las personas mayores
después de que han pasado algiin tiempo en el mundo del trabajo y la politica, son
libres de experimentar emociones genuinas, como el amor, la pasién o la alegria.

nacional de las Chivas, la clase obrera
representada por Cruz Azul gozé de
un fuerte apoyo del Estado en el
pasado reciente, cuando el Estado
corporativista patrociné a las
cooperativas y los sindicatos, los
cuales se han debilitado o han
desaparecido completamente luego
del cambio a la politica neoliberal en
los tempranos anos ochenta. Asi, en
las rivalidades entre los dos ultimos
clubes y el América podemos leer las
tensiones que son el resultado de los
recientes y dramaticos cambios en la
politica nacional: de la autonomia
nacional vinculada a un Estado
corporativista y jerarquico pero
incluyente, al neoliberalismo y una
nueva jerarquia social mas
individualista y competitiva.

Mi investigacion etnografica se
enfocé en la visiéon ideal de la
sociedad mexicana representada por
el cuarto equipo nacional, los Pumas
de la Universidad Nacional Auténoma
de México (UNAM). Los Pumas
siguen la filosofia de “puros jovenes”,
que se refiere al hecho de que juegan
sélo con jugadores que apenas
comienzan su carrera. La mayoria de
los aficionados a los Pumas también
se autoidentifican como joévenes y
explican que el equipo los atrae
debido a la perspectiva en la vida y el
futbol que comparten con los
jugadores. Para estos aficionados, la

importancia de ser jévenes radica en
que ellos y los jugadores estan mas
cerca de algo inherente y
basicamente humano, en tanto que no
han sido influidos por la corrupcién y
el clientelismo, o envueltos por la
objetividad cientifica, la racionalidad
democritica o la légica del mercado
libre. Dicen que sin estas influencias
negativas, que vienen a transformar y
dominar a las personas mayores
después de que han pasado algln
tiempo en el mundo del trabajo y la
politica, son libres de experimentar
emociones genuinas, como el amor, la
pasion o la alegria. Asi, sus practicas
en el campo de juego, en las tribunas
o en la vida en general estan guiadas
por estas emociones y no por la
dependencia de otros, como en el
clientelismo, ni por reglas o légicas
externas y objetivas, como en la
ciencia o la democracia moderna. De
esta forma, si los aficionados de las
Chivas ven hacia lo mas mexicano
para construir su visién de futbol y
sociedad; si la aficién a Cruz Azul ve
hacia la clase obrera; y si la del
América ve hacia los poderosos y lo
mejor que el dinero puede comprar,
los aficionados a los Pumas miran
hacia los jévenes y la capacidad
emocional que perciben como algo
inherentemente humano. Cuando los
aficionados a los Pumas ven al
Ameérica —con la combinacién de
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...Gerardo, un
aficionado de 21 anos de
edad y estudiante de la
UNAM, una vez me
senalé el estilo de
jugueteo de un
mediocampista de los
Pumas como un ejemplo
de alguien bajo los
efectos del clientelismo.
El declaré que el
jugador jugaba como si
estuviera mas
preocupado por su pelo
largo que por el juego
en si, rara vez haciendo
algo que pudiera
causarle una lesién o
ensuciara su uniforme.
Dijo que el jugadory el
América eran una pareja
perfectay que el jugador
pronto seria vendido al

clientelismo y neoliberalismo que
representa— como su mas grande
rival, lo hacen de una forma que
también les opone a las Chivas y al
Cruz Azul, que representan un estilo
de ser mexicano institucionalizado en
el corporativismo estatal de los afos
anteriores a los ochenta, asociado a
otra forma del clientelismo.

Contrastes entre los estilos de
jugary entre los estilos de apoyar

Los aficionados a los Pumas plantean
un contraste entre el estilo de juego
de su equipo versus los de otros
equipos, y entre su estilo de apoyar a
los Pumas versus el estilo de apoyo de
los aficionados a otros equipos. Ellos
declaran que los Pumas siempre
juegan de modo agresivo, alegre y
creativo, moviendo a todos sus
jugadores hacia el ataque en un
esfuerzo por anotar goles, incluso
cuando estan ganando. Uno de ellos
describié el estilo de los Pumas como
“una forma tan armoniosa... Para mi,
como el futbol debe jugarse:
alegremente, atacando, moviéndose
hacia adelante. No como el Necaxa o
el América, que se quedan atras y
entonces de repente anotan. Yo
prefiero un estilo de futbol con
muchos pases; un juego abierto”. Y
explican que este estilo riesgoso y
alegre esta inspirado en el amor de
los jugadores al juego y a la camiseta
del equipo y sus colores.

Plantean un contraste con el estilo
defensivo de los otros equipos en la
liga, que, en el mejor de los casos,
segln ellos, constituye una buena

otro equipo’ lo que de estrategia, pero es aburrida; en el entrevistas, cuando se espera que los un mediocampista de los Pumas como un eje,mplo
peor, lo que se ve como estrategia es jugadores alaben a su equipo y a su de alguien bajo los efectos del clientelismo. El
realmente un producto del dirigencia. Jugando agresivamente se declaré que el jugador jugaba como si estuviera
la temPOI’ada siguiente. clientelismo. Dicen que los jugadores  expondria el jugador al riesgo de més preocupado por su pelo largo que por el juego
se quedan atras, jugando amenazar la relacién patréon-cliente y  en si, rara vez haciendo algo que pudiera causarle
pasivamente, porque se empenan mas  su trabajo, al atraer la atencién hacia una lesién o ensuciara su uniforme. Dijo que el
en mostrar lealtad para mantener sus  él, ya sea como un individuo jugador y el América eran una pareja perfecta y que

hecho ocurrid antes de

relaciones clientelares con la independiente pidiendo atencién o el jugador pronto seria vendido al otro equipo, lo
dirigencia del equipo, que en el como un fracasado. Por ejemplo, que de hecho ocurrié antes de la temporada
propio juego. Esta lealtad Gerardo, un aficionado de 21 afos de  siguiente.

normalmente se expresa fuera de la edad y estudiante de la UNAM, una Los aficionados a los Pumas, en cuanto a su

cancha, por ejemplo, en las

vez me senald el estilo de jugueteo de  estilo de apoyar en contraste con el de los
aficionados a otros equipos, dicen que
cantan como forma de respaldo y ayuda en
el esfuerzo por hacer goles. Contrastan
este estilo activo con las formas pasivas de
otras aficiones, que sélo alientan después
de que su equipo ha anotado. Ademas,
postulan que esta ovacion después de un
gol es una manera menos emotiva y
auténtica de demostrar lealtad. Manifiestan
que esos otros aficionados estan tan
acostumbrados a las relaciones de patrén-
cliente en otras areas de su vida, que no
pueden dejar de ver su relacién con el
equipo de esta misma forma clientelar. Los
aficionados a los Pumas agregan que la
influencia del clientelismo niega a otros
aficionados la posibilidad de expresar la
pasion y de hacerlo de manera creativa.
Declaran que estos otros cantan las mismas
porras simples y sin sentido, una y otra vez,
y que lo hacen sentados o, en el mejor de
los casos, parados, pero fijamente y en un
mismo sitio. En contraste con lo que
retratan como una obediencia ciega de
estos otros aficionados, sefalan que ellos
constantemente componen sus propias
porras y canticos nuevos, que les permiten
expresar creativamente lo que sienten por
el equipo. Cantan estas porras en vez de
sélo recitarlas, mientras se mueven de un
lado a otro, o saltando de arriba abajo, lo
que, dicen, constituye una expresion
corporal de su goce y alegria.

N\
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La Porra Plus

Especificamente, mi investigacién entre los
aficionados a los Pumas se enfocé en una porra
conocida como la Porra Plus. En los anos 1996 y
1997 este club contaba con mas de 100
miembros, principalmente varones de entre 16 y
30 afos. También inclufa algunas mujeres de la
misma edad y algunos hombres mas grandes.
Los miembros provenian de todas partes de la
ciudad capitalina, pero con una concentracién
mas alta en las zonas de clase media y clase
media baja. Mientras que la mayoria de los
primeros estudiaba en la UNAM y muchos de
los Ultimos expresaban aspiraciones de hacerlo,
ambos grupos luchaban por mantener la
posiciéon de clase o aspiraciones de clase de la
generacion de sus padres, que se habia
beneficiado del “milagro econémico” mexicano,
un periodo de rapido crecimiento econémico
ocurrido durante los afios cincuenta, sesenta y
setenta, antes de una serie de crisis econémicas
en los anos ochenta y principios de los noventa.
La mayoria de los lideres informales del club
pertenecia a este grupo de jévenes estudiantes
universitarios de clase media, y fueron ellos
quienes expresaron mas clara y naturalmente la
filosofia de la aficién a los Pumas.

Mientras el estadio, y en particular la porra,
constituian idealmente islas de pura pasién para
el equipo y el juego enmedio de un mar de
corrupcién y racionalidad democratica, para los
miembros de esta porra, inmersos en una
constante frustracién cotidiana, ese no era el
caso. Asi, la propia porra fue para sus jovenes
miembros y para mi un contexto de
experimentacién y confrontacién de primera
mano con los efectos de la corrupciény la
democracia. Esta confrontacién directa con lo que
se suponia que su filosofia debia reemplazar aclaré
que esta filosofia no era simplemente una tradicion
inerte, pasada de una generacién de aficionados a
otra, sino algo en un continuo proceso de
formulacién. Procesos politicos y econdmicos mas
amplios que ocurrieron durante el periodo de mi
investigacion etnografica provocaron que esta
confrontacién fuera particularmente intensa. El pais
entero estaba sumergido en la retérica de
democratizacién con el aparente debilitamiento del
Partido Revolucionario Institucional (PRI), después
de su dominacién politica durante 70 anos, y en un
momento de rapida comercializacién instalada por
el Trato de Libre Comercio de América del Norte
(TLCAN), ratificado apenas unos afos antes. Estos
dos procesos tuvieron efectos directos en la porra.
En respuesta, sus integrantes pusieron su filosofia en
accién dentro del contexto del grupo, no
simplemente como un acto de resistencia, sino
también como la consolidacién de una alternativa a
dichos procesos.

Esta confrontacién entre los ideales de los
jovenes integrantes de la porra y la corrupcion,
democratizacién y comercializaciéon se advierte
concretamente en la relacién entre los jovenes y el
presidente del grupo, el licenciado Ernesto, un
abogado de aproximadamente cuarenta y cinco
afnos de edad. Pocos meses antes de iniciar mi
investigacién, la porra era indiscutiblemente
liderada por Javier, un hombre carismatico que
recordaron como una clase de dictador benévolo
que tomo todas las decisiones por el grupo.

Cuando Javier dejé el grupo, el licenciado
Ernesto, subiéndose a la ola de retérica
democratica que barria al pais, llamé a elecciones
para escoger un presidente para el grupo. El mismo
ganod la eleccion. Mientras los miembros de la
porra admitieron que la direccién democratica
de Ernesto posibilitd el desarrollo de su
perspectiva critica, pronto dirigieron su
cuestionamiento hacia su racionalidad
democratica y los procesos que, para algunos,
disimulaban mas corrupcién que antes.

Por ejemplo, expresaron descontento con la
manera de incluir a nuevos miembros en la porra
centralizando la decisién, admitiendo a aquellos
que le gustaban y excluyendo a los que no. Asi
Ernesto establecié reglas objetivas para la
membresia. Propuso que los nuevos miembros se

admitirian cuando pudieran
demostrar que habian asistido a un
numero minimo de juegos
consecutivos y que sabian todas las
porras. Pidié fotografias a los
integrantes e imprimié tarjetas de
identificacion, para que sélo aquéllos
con una tarjeta recibieran los
beneficios de la membresia, esto es,
permiso para sentarse en el area
segregada de la porra en las graderias
y boletos libres o con descuento.

Los miembros de la porra notaron,
sin embargo, que Ernesto usé su
criterio, supuestamente objetivo, para
legitimar sus decisiones personales,
para admitir a los nuevos miembros a
cambio de su lealtad. Expresaron su
disgusto por esta practica clientelar,
se rieron de su esfuerzo por
racionalizar la membresia, diciendo
que él, que ya no era un joven, se
habia olvidado del verdadero
significado de ser seguidor de los
Pumas.

Explicaron que, para ellos, la
integracion a la porra es un proceso
de mutua atraccién entre el grupo y el
potencial miembro. Un potencial
miembro es atraido a la seccién de la
porra por su afinidad emotiva, asi
como previamente fuera atraido al
equipo y al estadio. Después de
sentarse en los margenes de la
seccién de la porra durante algunos
juegos, los miembros de la porra son
atraidos por el apoyo apasionado del

nuevo aficionado y lo invitan a
sentarse en su seccién. Asi, segiin los
jovenes, la expresiéon emotiva y la
afinidad sentimental deben de
determinar la membresia, no
simplemente la asistencia o el
conocimiento de las porras.

En reaccién a la invasién de estos
procesos a su apoyo apasionado al
equipo, un grupo de jévenes
integrantes de la porra decidié
formar en 1998 un nuevo grupo, cuya
organizacién fue concebida
especificamente para promover la
accién guiada por la emocién y para
proteger este tipo de acciéon de los
efectos inhibidores del clientelismo, la
democracia y la comercializacién. En
la nueva porra, llamada el Orgullo
Azul y Oro —también conocida como
La Rebel—, las reglas objetivas, el
liderazgo y los patrocinadores
estaban notoriamente ausentes.
Desde entonces, el grupo ha crecido
mucho y se requiere de mas
investigacion para averiguar si otras
formas de organizaciéon social, como
el clientelismo, la democracia o la
comercializacién, han resurgido
desde entonces, a pesar de los
esfuerzos concentrados de los
miembros del club por prevenirlo.

2

...un grupo de jévenes integrantes de la porra decidié formar en 1998 un nuevo
grupo, cuya organizacién fue concebida especificamente para promover la accién
guiada por la emocién y para proteger este tipo de accién de los efectos
inhibidores del clientelismo, la democracia y la comercializacion. En la nueva porra,
llamada el Orgullo Azul y Oro —también conocida como La Rebel—, las reglas
objetivas, el liderazgo y los patrocinadores estaban notoriamente ausentes.
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“Ecuador, Ecuador mi pais”

Futbol e identidad nacional

Jacques Ramirez *

...el futbol, al tener el
caracter de una
confrontacién o guerra
ritual entre dos grupos,
ofrece un terreno
privilegiado para la
construccién de
identidades colectivas y
de antagonismos, sean
nacionales, regionales o
locales.

* Maestro en Comunicacion, Flacso
Ecuador, estudiante de doctorado
en Antropologia Social, Universidad
Iberoamericana, Ciudad de México;
su correo electrénico es:
papodelalife| @yahoo.es

' Durante el conflicto bélico de 1995 con
el Perq, el presidente del pais, Sixto
Duran Ballén, forj6 como consigna
de guerra y unidad nacional la
celebrada frase “Ecuador, ni un paso
atras’’; a su vez, la Federacion
Ecuatoriana de Fuatbol y las
empresas asociadas a su promocion
volvieron a circular la idea
‘“Ecuador, todos somos la seleccion,
Ecuador, ni un paso atras...” en la
campana publicitaria de las
eliminatorias del Mundial de 1998.
Mucho de ese discurso nacionalista,
que se forjara histéricamente a
través de la alteridad con el Perq,
fue resignificado en este periodo en
las contiendas deportivas que jugara
la Seleccion.

Fotografia: «Pioneros del
futbol», Ecuador, 1913.
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Para Elsa, por este segundo tiempo
suplementario que jugamos juntos...

Lo que en el primer lustro del presente siglo
aparece como un emergente fenémeno de
movilizacién patriética en el Ecuador en torno a la
Seleccién nacional de futbol, tiene sus raices, a
inicios de los anos noventa, en los nuevos procesos
de conduccién y administracién de los
seleccionados nacionales, en sus mejores
rendimientos deportivos y en la amplia atencion
que los medios y el mercado prestaron a la
actuacion de las diversas selecciones nacionales. La
incubacién de lo nacional en y desde el fatbol es la
tesis que planteo, que se estabiliza y afirma con la
destacada participacion del Ecuador en el
campeonato preolimpico de 1992 en Asuncién del
Paraguay y, sobre todo, con la realizacién de la
Copa América en canchas ecuatorianas en 1993
(quedando en cuarto puesto en ambos torneos). La
década de los noventa, de esta forma, constituye un
parteaguas histérico en términos de los
rendimientos deportivos, las transformaciones en
los procesos organizativos y la movilizacién
mediatica masiva que catapulté a la Seleccién
nacional de futbol como nitido espacio de
afirmacion de discursos y practicas de exaltacion
patridtica.

No esta de mas senalar que el futbol, al tener el
caracter de una confrontacién o guerra ritual entre
dos grupos, ofrece un terreno privilegiado para la
construccién de identidades colectivas y de
antagonismos, sean nacionales, regionales o locales.
Autores como Bromberger y Archetti
(antropdlogos que han trabajado el tema del fatbol)
acertadamente senalan que es justamente en esta
habilidad para movilizar y exponer las lealtades
donde se debe buscar una explicacién a la
impresionante popularidad de este deporte de
equipos basado en el contacto fisico y la
competitividad abierta.

Asi, la Copa América del 93 realizada en el
Ecuador constituyé un espacio privilegiado para
activar las dimensiones nacionalistas del futbol. En
este evento empieza a ser manejada la idea de la
seleccion de fltbol como la “patria de todos”. Sixto
Duran Ballén, presidente de la Republica de aquel
entonces, se referia asi respecto de la realizacién de
este certamen:

La Copa América ha servido para demostrar
que los ecuatorianos si podemos unirnos, que
se pueden lograr cosas imposibles si nos
integramos, que podemos hacer patria, y
definitivamente hacer deporte es hacer patria
(EI Comercio, 12.06.93).
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En efecto, como en ningln otro
periodo, se evidencié que cuando
juega la Seleccién florecen
sentimientos nacionalistas, la nocién
de “patria” adquiere expresiones
exacerbadas y se crea un potente
discurso de pertenencia y afirmacién
identitaria. La Copa América
disputada en nuestro pais produjo una
“futbolizacién” de la cotidianidad.
Los medios de comunicacién y
empresas privadas efectuaron
también un intenso trabajo de
reproduccién de narrativas
patridticas. La consigna “Ecuador,
todos somos la seleccién”' —eslogan
con que se publicité la participacién
del equipo nacional en las
eliminatorias para el mundial de
Francia 98— es un ejemplo del tipo
de relatos que se crean en este nivel
para invocar un cierto “espiritu” de
cohesién y de unidad. La
convergencia entre nacionalismo,
fatbol e industrias mediaticas masivas
se hace explicita: “adelante Ecuador,
todos somos la seleccién”, “Ecuador,
ni un paso atras...”, “Seleccién, el pais
esta contigo”, “El equipo de todos”,
etcétera, son algunas frases que
circulaban en los medios.

En efecto, el conflicto bélico del
95, conocido como la guerra del
Cenepa, motivé el surgimiento de un
discurso nacionalista a través del
futbol en oposicién con el vecino pais
del sur:

“Ecuador vs Peru. Esta vez se
disputan Francia” (24.04.96);
“Presidente visité ayer a los
seleccionados de Maturana. Sixto
dio su empujoén. Les entregé la
medalla ‘Ni un paso atras’”
(31.05.96); “El hecho de ser Pert
el rival le da un sabor especial. La
gente acepta perder ante
cualquiera, mas no ante Peru. La
seleccién es el equipo de todos y
merece el respaldo total de los
ecuatorianos” (24.04.96); “En
Parcayacu [escuela militar donde
se concentra la Seleccién antes
de cada partido] los jugadores
han desarrollado un sentido de
patriotismo porque han tenido un
gran ejemplo en los héroes del
Cenepa. Lo que hace la seleccién
es un ejemplo mas de hacer
patria... porque ellos también
luchan por dejar en alto el
nombre de Ecuador” (8.11.01,
varios medios).

Se configura asi, en torno a la
seleccién nacional de fatbol, una
“polifonia patriética” que reproduce
y difunde contenidos y principios
constituyentes de las
representaciones de lo nacional
provenientes de agentes sociales de
diversa indole.

La eficacia simbdlica de la
asociacion entre futbol y nacién en los
ultimos afos reposa, ademas, en los
rendimientos que ha alcanzado el
equipo nacional. Ello ha sido mas
elocuente en relacién con la
participacion de la Seleccién en las
Ultimas eliminatorias mundialistas, en
las cuales se ubicé en un inédito
segundo puesto (eliminatorias Corea-
Japén 2002), con lo cual clasificé por
vez primera a una copa del mundo, y
en el tercer puesto en las recientes
eliminatorias a Alemania, alcanzando
nuevamente la clasificacién al
Mundial. Al hacer un andlisis
cuantitativo histérico de los
resultados de la Seleccién nacional en
competiciones oficiales, se observa la
considerable mejoria obtenida en el
periodo analizado:
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Tabla No. |
% de partidos ganados en relacion con el # de partidos jugados por década
década P) PG %
1940 34 I 2.94
1950 21 | 4.76
1960 19 3 15.78
1970 16 | 6.25
1980 22 3 13.63
1990 44 15 34.09
2000-2005 45 19 42.20
TOTAL 201 43 21.39
Fuentes: Velasquez, 1998 y www.fifa.com Elaboracion: el autor

La sustantiva mejoria del rendimiento del equipo
nacional en competencias oficiales no puede ser
desvinculada de un premeditado proceso de
racionalizacién y reorganizacién de las estrategias
de conduccién de todas las selecciones
ecuatorianas de fatbol (mayores y juveniles). El
denominado “Proceso Draskovic”, que arranca a
fines de los ochenta con la contratacién del
entrenador yugoslavo, sienta las bases para un
amplio cambio de orden técnico, tactico,
psicolégico y, sobre todo, de planificacion de los
modos de encarar las competencias
internacionales. Muchos de los jugadores formados
en este ciclo, finalizado en 1994, también fueron
parte de los procesos siguientes al mando de
Francisco Maturana. Incluso disputaron las
eliminatorias mundialistas bajo la conduccién de
Hernan “Bolillo” Gémez, quien al renunciar al
cargo recomienda la contrataciéon de Luis F Suarez
(quien fuera asistente técnico de Maturana en la
Seleccién nacional), dando asi continuidad a una
linea de trabajo de entrenadores colombianos?.

Es importante resaltar que, dentro de esta
racionalizacién, dos elementos que en décadas
pasadas fueron motivo de polémicas han sido bien

manejados. Por un lado, ha quedado
la ciudad de Quito como base para
los encuentros de la seleccién cuando
juega como local (ciudad en la que
sélo ha perdido un encuentro en las
dos ultimas eliminatorias); por otro,
ha existido mayor paridad regional,
tanto si ésta se mide por el lugar de
procedencia de los jugadores como
por el club en el que militan. Esto se
hizo mas evidente en las eliminatorias
del Mundial Corea-Japén 2002,
cuando hubo mas jugadores
convocados que nacieron en la region
de la costa (56%), pero fueron mas
los jugadores pertenecientes a
equipos de la sierra (54%), mientras
que en las Gltimas eliminatorias
rumbo a Alemania 2006, estas
mismas variables arrojaron que el
60% nacié en la costa y el 74% milita
en equipos de la sierra.

El acento en la profesionalizacién,
la buena conducta y la disciplina
tactica del jugador como hilo de

continuidad de estos procesos, marca
la definitiva entrada del futbol
nacional al deporte de “alto
rendimiento” y, a la vez, su intensa
modernizacién y puesta al dia en los
canones pragmaticos, estandarizados
y utilitarios con que se rige el futbol
posmoderno de nuestros dias.

En sintesis, la seleccién nacional de
futbol, a partir de la mejora en su
desempeno deportivo, se ha
constituido en la principal instancia y
simbolo de articulacién, identificaciéon
y pertenencia a la nacién ecuatoriana.
El “equipo de todos” aparece en
algunas zonas conflictivas de nuestra
comprensién del pais y recompone
capitales culturales y simbdlicos, en
apariencia caducados, desde los
cuales emergen multiples y disimiles
trayectorias de pertenencia

identitaria.
.
e

2 Es interesante resaltar que se ha
mantenido entrenadores
extranjeros (colombianos), con los
cuales se ha tenido mucho éxito,
pero practicamente ha desparecido
la practica de nacionalizacion de
extranjeros. Diferencia clara con las
décadas anteriores, en las cuales
era muy frecuente nacionalizar
jugadores y tener entrenadores
ecuatorianos. (Quiero agradecer a
Eduadro Archetti (1) por esta
observacion y otras mas que hiciera
a mi trabajo. Gracias totales.)
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Tabla No. 2
#de jugadores convocados a las eliminatorias
2002 y 2006 segin su region de procedencia
ELIMINATORIAS ELIMINATORIAS
MunbiaL 2002 MunbiaL 2006
REGION No. DE JUGADORES % No. DE JUGADORES %
Costa 28 56 25 60
Sierra 20 40 15 36
Oriente - - | 2
Exterior 2 4 | 2
TOTAL 50 100 42 100
Tabla No. 3
# de jugadores convocados a las eliminatorias
2002 y 2006 segun el equipo en que militan
ELIMINATORIAS ELIMINATORIAS
MunbiaL 2002 MunbiaL 2006
REGION No. DE JUGADORES % No. DE JUGADORES %
Sierra 27 54 31 74
Costa I5 30 5 12 Y
Exterior 8 16 6 14 =
TOTAL 50 100 42 100 b do v
Fuente: Revista Estadio, FEF Elaboracion: el autor
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Un lugar accesible para ser feliz

El poder de la colectividad: de la pertenencia a la violencia

Walter Gonzalez *

* Director editorial de Medio Tiempo,
La Casa del Futbol
(mediotiempo.com); su correo
electrénico es:
wgonzalez@mediotiempo.com

El futbol es sin duda una de las manifestaciones
sociales mas importantes de los Gltimos 50 afos. Su
trascendencia roza limites inimaginables en todas
las culturas y ha generado algunos de los idolos mas
famosos en la época moderna. Esto se debe
principalmente a dos factores. El primero tiene que
ver con la mezcla de adrenalina, incertidumbre y
disciplina que le hace ser un deporte en todo el
sentido de la palabra, pero sin dejar de ser un juego
donde el azar cobra un lugar importante. Con
desarrollo fisico y tactico impresionante, el azar y
el aspecto psicolégico permiten que el equipo mas
modesto pueda derrotar al mas adinerado y con
mejores condiciones.

El segundo factor, el mas trascendente para que
el futbol se haya convertido en el deporte mas
famoso del mundo, se debe a que cualquiera puede
practicarlo. Por tener unas reglas basicas
tremendamente sencillas, puede jugarse en
cualquier calle, en cualquier terreno baldio, en
cualquier patio y sélo utilizando algo que se
asemeje a una pelota y cuatro piedras para armar
las dos porterias. No importa si se juega en el
Estadio Azteca o en la calle, si tienes 22 jugadores o
sélo dos participantes. No importa si se juega con
el balén oficial mas avanzado tecnolégicamente o
con el famoso “frutsi” relleno de papel, el futbol
sigue siendo igual de divertido.

Siempre sera mucho mas facil volverse
aficionado a un juego que puede practicarse que a
uno inalcanzable. Con esta premisa, el futbol ha
invadido la sociedad y no sélo acapara los medios
de comunicacién existentes, sino que ha provocado
la creacién de canales de televisién, estaciones de
radio, periddicos, revistas y paginas de Internet
dedicadas Unica y absolutamente a su difusién y
analisis. Con la masificacion del futbol, su gran
despliegue mediatico se volvié imperativo,
surgieron idolos que pasaron de ser regionales a ser
nacionales y, actualmente, mundiales. Hoy, estas

figuras de carne y hueso provocan
que la mayoria de los nifios del
mundo tengan como seria aspiracion
llegar a ser futbolistas. Al mismo
tiempo, ocupan la imaginacién de
aquellos que ya no pueden serlo, pero
que cada vez que su ocupacion se los
permite, se paran en lo mas parecido
a una cancha y juegan sonando ser
una de esas grandes estrellas.

La organizacion del entorno

Con el futbol como fenémeno global,
organizando o reorganizando medios
de comunicacién, provocando
inversiones y gran flujo de dinero y
atrayendo a las marcas comerciales a
identificarse con él para convertirse
en una amplia puerta de acceso a los
consumidores, era de esperarse que
las masas convocadas por él también
se organizaran. Asi, los equipos
comenzaron a ofrecer un “lugar de
reunién”, una posibilidad de
integrarse a un grupo definido dentro
de una sociedad. Los equipos fueron
uniendo personas que sin el futbol tal
vez nunca encontrarian afinidades.
Hace tiempo que los colores de una
camiseta significan una forma de ver
el futbol, pero no todo queda ahi:
ahora también se identifican como
formas de ver o interpretar el mundo.
La primera diferenciacién ocurre
por un sentido de pertenencia a
pequefa escala, por apoyar el equipo
de un barrio, de una fabrica o de una
escuela, donde se conoce a los
companeros o vecinos que juegan en

...los equipos comenzaron a ofrecer un “lugar de reunién”, una posibilidad de integrarse a un
grupo definido dentro de una sociedad. Los equipos fueron uniendo personas que sin el futbol tal
vez nunca encontrarian afinidades. Hace tiempo que los colores de una camiseta significan una forma
de ver el futbol, pero no todo queda ahi: ahora también se identifican como formas de ver o

interpretar el mundo.

él. Después, el profesionalismo va
provocando una diferenciacion
geografica cada vez mas amplia, que
ya no sélo incluye el apoyo al equipo
de la regién, sino que es provocada
por la identificacién con formas de
jugar o por las politicas que siguen los
dirigentes.

Tal vez la representacion de la
pertenencia mas amplia en el futbol se
encuentra en el apoyo a las
selecciones nacionales, en las que se
defiende el espiritu deportivo de un
pais y en las que la aficién ve
reflejadas las diferencias politicas,
econdémicas o militares. En México, si
pudiéramos escoger un rival odiado a
nivel de selecciones, sin duda seria
Estados Unidos. Otro ejemplo:
después de la Guerra de las Malvinas,
Argentina encontré en Inglaterra un
rival acérrimo; tanto, que en aquel
famoso partido del Mundial México
86, la victoria cobré una importancia
exorbitante para la sociedad
argentina, que vio en ella una
venganza de su pueblo sobre el
poderio militar inglés. Maradona le
dio el triunfo a los sudamericanos
sobre los europeos con dos goles
contrastantes, uno anotando con la
mano —Ila famosa “Mano de Dios”—
y otro considerado como el gol mas
bello de todos los mundiales.

En los paises con conflictos
politicos, sociales o con problemas
de pobreza y marginacion, el asistir a
un estadio para apoyar a un equipo
significaba reunir a personas con los
mismos problemas o limitaciones.
Estos sectores encontraron en los
grupos de animacién un lugar donde
son importantes, si bien no como
individuos, si como miembros de un
conjunto. Todo comenzé como una
sana competencia para apoyar a sus
equipos, pero conforme las
diferencias sociales se polarizaban,
algunos de estos grupos se dieron
cuenta de que ahi, organizados,
podian tener la injerencia para
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cambiar cosas que nunca han podido cambiar
solos: encontraron el poder.

Al mismo tiempo, los clubes fueron interviniendo
o creando estos grupos de animacién. Lo que
empezé como un medio para darle al equipo un
apoyo constante e incondicional, se fue
transformando en una necesidad, en el control de un
poder que el propio equipo habia otorgado y que
ahora no queria que se le fuera de las manos. En
algunos casos, los dirigentes tienen que responder a
estos grupos, ceder a sus presiones e incluso
tomarlos en cuenta en la toma de decisiones
directivas. En Argentina, por ejemplo, las barras
piden dinero a los jugadores profesionales para
“apoyarlos” desde la tribuna, o simplemente para
no danar sus autos, sus casas o sus familias. En
algunos paises de Europa, los clubes deben reunirse
con los lideres de los grupos para comprar o
vender a algln jugador. Al mismo tiempo, el poder
politico encontré en este nuevo fendmeno a grupos
ya organizados, a los que, sélo convenciendo al
lider, era facil reunir y manipular, llegando a usarlos
para el “trabajo sucio” en la politica, que requiere
de cierta violencia o intimidacién. Ahi comenzé una
nueva evolucién en las actividades de estos grupos,
que incluso se prepararon para luchar y ejercer
violencia de manera profesional.

Y llegaron a México

En México, las llamadas “barras” estilo argentino
aparecieron cuando Pachuca organizé a un sector
de su aficién para que cantara durante todo el
partido y el equipo se sintiera apoyado. Hasta la
fecha esta barra, con un nimero limitado de
aficionados, permanece controlada y apoyada
totalmente por la direccién del equipo, y es sélo
eso: un grupo de animacién, que se ha mantenido
alejado de la violencia. Sin embargo, en otros
equipos que fueron creando sus propios grupos de
animacién siguiendo el modelo argentino, los
resultados han sido cadticos, costosos, han
cobrado victimas y ya exigen la atencién de todo el
medio para evitar que se salgan de control.

Se contratan “lideres” a sueldo que controlan,
dan instrucciones a la barras y representan los
colores de un club como una profesién. Ellos
manejan una masa ciega, en la que mientras mas
miembros se congregan, mas poder se tiene. Este
poder no lo usan sélo para cantar mas que el rival,
sino que, envueltos en el anonimato de una masa,
han cambiado el “sentido de pertenencia” y lo han
convertido en una “propiedad autoritaria”,
marcando territorios, defendiendo tribunas,
robando banderas, reventando jugadores y
técnicos, y buscando golpear mas fuerte que el
rival.

Las llamadas “batallas” entre las barras siempre
son en masa, nunca hay una lucha entre dos. Asi,
confundidos por este significado de “grupo”, diez,
cincuenta o cien personas pueden agredir a un solo
aficionado rival sin ninglin sentimiento de cobardia,
pues para ellos es una demostracién de “poder”.
La Unica lealtad que se profesa es a la “barra”,
dejando a un lado cualquier otra premisa, incluso la
del propio equipo al que supuestamente apoyan. Se
ataca siempre en masa, se agrede como sea, con
palos, piedras, navajas, sin importar si el rival esta
desprotegido o desarmado. Este fenémeno, que ha
alcanzado niveles insospechados en Inglaterra, Italia
o Argentina, en México esta siguiendo una evolucién
desfasada y, por ende, su base es la imitacion. Asi,
los grupos de animacién en nuestro pais han
adoptado los cantos del futbol argentino, por lo que
éstos son los mismos para las Chivas, el América,
los Pumas, el Pachuca, el Cruz Azul, etcétera; sélo
se cambia el nombre del equipo y ya esta.

La ventaja es que en México también se pueden
imitar las férmulas comprobadas para controlar la
violencia. Por ahi es que el desfase que existe con
respecto a los problemas de las “barras” o
“hooligans” en otros paises del mundo, nos da la

Se contratan “lideres” a sueldo que controlan, dan instrucciones a la barras y
representan los colores de un club como una profesién. Ellos manejan una masa ciega, en
la que mientras mas miembros se congregan, mas poder se tiene. Este poder no lo usan
sélo para cantar mas que el rival, sino que, envueltos en el anonimato de una masa, han
cambiado el “sentido de pertenencia” y lo han convertido en una “propiedad

autoritaria”...

ventaja de frenar los brotes de
violencia antes de que se salgan de
control, recurriendo a métodos que
ya tienen anos de aplicarse y de ser
solucién.

Los medios

En todo este movimiento de
identificacién de masas, los medios de
comunicacién tienen una labor
realmente trascendente que comenzé
siendo totalmente inconsciente. El
surgimiento de estos movimientos de
identificacion de masas obliga a que el
trabajo de los medios no sélo sea
profesional y veraz, sino sumamente
comprometido con la tranquilidad y
la paz social. Sin embargo, esto no es
argumento para maquillar o disfrazar
la informacién. Simplemente, el medio
deportivo actual no puede
comportarse como se acostumbraba
quince o veinte afos atras, cuando
con tal de “calentar un clasico” o un
“duelo regional”, se publicaban o
inventaban frases que exaltaban los
odios de las partes involucradas para
llenar los estadios.

Hoy, los medios no podrian
decirse inocentes en caso de que la
incitacion al odio deportivo se
malinterpretara y provocara
derramamientos innecesarios de
sangre. Simplemente, hay que
adaptarse a un nuevo modo de
responder por parte de la sociedad, y
asi como los medios de comunicacién
debemos luchar por promover el

deporte, la cultura y la educacién,
ahora debemos pugnar por no perder
la tranquilidad con la que se asiste a
los estadios en México. Esta
responsabilidad puede compaginar
perfectamente con la calidad de la
informacion; incluso pueden
alimentarse mutuamente. En esta
época del futbol global, la influencia
de los medios debe ser siempre
pensando en un compromiso amplio,
en una responsabilidad social, en que
SOMos una pieza importante para
llevar al futbol a donde debe estar: a
ser la gran fiesta del mundo donde
podamos encontrar siempre un
pretexto para ser felices.
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